STUDIENORDNUNG

fur den

Bachelorstudiengang Kommunikation und Soziale Medien
an der Fakultat Wirtschaftswissenschaften der Westsachsischen Hochschule Zwickau
vom 20. April 2026
redaktionelle Anderung am 7. Oktober 2026

Aufgrund von § 36 Abs. 1iV.m. § 13 Abs. 4 des Gesetzes Uber die Hochschulen im Freistaat Sachsen
(Sachsisches Hochschulgesetz — SachsHSG) vom 31. Mai 2023 (SachsGVBI. S. 329), das zuletzt durch
Artikel 2 des Gesetzes vom 31. Januar 2024 (SachsGVBI. S. 83) gedndert worden ist, hat die Fakultat
Wirtschaftswissenschaften — nachfolgend WIW genannt - der Westsachsischen Hochschule Zwickau
(WHZ) die folgende Studienordnung als Satzung beschlossen.
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Vorbemerkung zum Sprachgebrauch

Nach Artikel 3 Abs. 2 des Grundgesetzes sind Frauen und Ménner gleichberechtigt. Alle maskulinen Per-
sonen- und Funktionsbezeichnungen in dieser Ordnung gelten flr Frauen und Ménner in gleicher Weise.

§ 1 Geltungsbereich

Diese Studienordnung gilt fir den Bachelorstudiengang Kommunikation und Soziale Medien an der
WHZ. Sie regelt auf der Grundlage der Priifungsordnung fiir den Bachelorstudiengang Kommunikation
und Soziale Medien Ziele, Inhalte und Aufbau des Studiums einschlieBlich des eingeordneten Praxismo-
duls und empfiehlt eine zeitliche Abfolge des Studienablaufes, durch die der Bachelorabschluss als be-
rufsqualifizierender Hochschulabschluss innerhalb der Regelstudienzeit erreicht werden kann.

§ 2 Zugangsvoraussetzungen

Zugangsvoraussetzungen flr den Bachelorstudiengang Kommunikation und Soziale Medien sind:

- die allgemeine Hochschulreife,

- die fachgebundene Hochschulreife oder

- die Fachhochschulreife oder

- die studiengangsbezogene Meisterpriifung oder

- eine berufliche Aufstiegsfortbildung nach § 17 Abs. 3 SachsHSFG oder eine durch die WHZ als
gleichwertig anerkannte Vorbildung nach § 17 Abs. 4 SachsHSFG jeweils in Verbindung mit
einem Beratungsgesprach an der Hochschule oder

- die bestandene Zugangsprifung zum Erwerb der Studienberechtigung

§ 3 Auswahl und Zulassung

(1) Fur die Zulassung zum Bachelorstudiengang Kommunikation und Soziale Medien sind die in der
Immatrikulationsordnung der WHZ geforderten Unterlagen einzureichen.

(2) Die Zulassung erfolgt durch das Zulassungsamt der WHZ. Ubersteigt die Zahl der Studienbewerber
die verfligbaren Studienplatze, so erfolgt die Auswahl nach der Ordnung liber das hochschuleigene
Auswahlverfahren zur Vergabe von Studienplatzen.

§ 4 Studienziel

Ziel des Studiums ist es, Absolventinnen und Absolventen des Bachelorstudiengangs of Arts fiir die
Ubernahme anspruchsvoller Tatigkeiten an der Schnittstelle von Wirtschaft, Medien und Kommunika-
tion zu qualifizieren. Die Absolventen werden fiir verantwortungsvolle Aufgaben in der digitalen Kom-
munikations- und Medienwelt, z.B. kreative Content- und Medienproduktion im Rahmen strategischer
Kommunikation von Unternehmen, Organisationen und Verbdnden sowie in der beruflichen Selbst-
standigkeit qualifiziert.
Das Studium vermittelt ein fundiertes und integratives Grundlagenwissen in den Bereichen Wirt-
schaftswissenschaften, Mediengestaltung und Medientechnologie. Dieses wird durch vertiefende In-
halte in drei Kernbereichen erganzt, aus denen die Studierenden zwei Schwerpunkte wahlen:
¢ Medientechnologie: Vermittlung von Grundlagen und Anwendungen digitaler Technologien,
interaktiver Medien sowie crossmedialer Systeme.
¢ Mediengestaltung: Entwicklung, Konzeption und Umsetzung kreativer Gestaltungsansatze fiir
Medienproduktionen, Content Creation und visuelle Kommunikation.
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o Marketingkommunikation: Erwerb strategischer und operativer Kompetenzen in den Berei-
chen Crossmediale Kommunikationsstrategien, Konsumentenverhalten, digitale Marken- und
Medienkommunikation, Content-Konzeption, Eventmanagement.

Die Studierenden erwerben vertiefte fachliche Kenntnisse sowie methodische und analytische Fahigkei-
ten zur systematischen Analyse und Losung komplexer Problemstellungen. Darliber hinaus férdert das
Studium Uberfachliche Schlisselkompetenzen, insbesondere Team- und Kooperationsfahigkeit, Kom-
munikations- und Fihrungskompetenz sowie digitale und mediale Handlungskompetenz.

Die Ausbildung ist anwendungsnah konzipiert. Sie erfolgt unter anderem durch projektbasiertes Arbei-
ten, interdisziplindre und crossmediale Projekte sowie realitdtsnahe Fallstudien und bereitet gezielt auf
Fihrungs- und Managementaufgaben in medien- und kommunikationsnahen Berufsfeldern vor.
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§ 5 Aufbau des Studiums und Studienumfang

Das Studium ist modular aufgebaut. Leistungspunkte werden nach dem European Credit Transfer
and Accumulation System (ECTS) — Europaisches System zur Anrechnung von Studienleistungen -
vergeben. Sie werden im Folgenden ECTS-Punkte genannt. Der Gesamtumfang des Bachelorstudi-
engangs Kommunikation und Soziale Medien entspricht 180 ECTS-Punkten. Ein Leistungspunkt ent-
spricht einer Arbeitsbelastung von 30 Stunden.

Die Regelstudiendauer fiir den Bachelorstudiengang Kommunikation und Soziale Medien betragt
einschlieBlich des Bachelorprojektes und des Praxismoduls sechs Semester.

Die Module und deren empfohlene zeitliche Lage sind dem Studienablaufplan in Anlage 1 zu ent-
nehmen. Darin sind alle Pflichtmodule sowie die Wahlpflichtmodule enthalten.

Pflichtmodule und belegte Wahlpflichtmodule sind fiir alle Studierenden des Bachelorstudiengangs
Kommunikation und Soziale Medien verbindlich. Wahlpflichtmodule werden alternativ angeboten.
Ein Anspruch, dass alle Wahlpflichtmodule angeboten und durchgefiihrt werden, besteht nicht. Die
Fakultat WIW tragt Sorge dafiir, dass eine gentigende Anzahl von Wahlpflichtmodulen angeboten
wird.

§ 6 Studieninhalte und Lehrformen

Die Studieninhalte sind mit den Modulen festgelegt. Mit Beschluss des Fakultatsrates der Fakultat
Wirtschaftswissenschaften werden fir alle Module die Modulbeschreibungen als Bestandteil des
Kurskataloges festgelegt. Die in den Modulbeschreibungen des Kurskataloges enthaltenen Anga-
ben

- Modulnummer

- Modulname

- ECTS-Punkte

- Lehr- und Lernformen

- Arbeitsaufwand

- Lernziele

- Lehrinhalte

- Leistungsnachweise
sind Anlage 2 dieser Studienordnung.

Die Lehrformen des Bachelorstudienganges Kommunikation und Soziale Medien bestehen aus

- Vorlesungen
- Seminaristischen Vorlesungen / Vorlesungen mit integrierter Ubung
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- Ubungen
- Seminaren
- Praktika

Die zeitlichen Anteile nach Semesterwochenstunden in den Modulen, die ECTS-Punkte sowie die
Lehrsprache/n, sofern sie von der Regellehrsprache Deutsch abweicht/en, sind dem Studienablauf-
plan (Anlage 1) zu entnehmen.

Die Modulbeschreibungen enthalten weitere Angaben, wie die Voraussetzungen fir die Teilnahme
und die Vergabe von ECTS-Punkten, die Haufigkeit des Angebotes und den Arbeitsaufwand ein-
schlieBlich Selbststudium sowie die Lehrsprache/n des Moduls, die aufgefiihrt ist, soweit sie von der
Regellehrsprache Deutsch abweicht/en.

§ 7 Tutorien

Zur Unterstlitzung der Studenten sollen, insbesondere am Studienbeginn, Tutorien angeboten werden.
In Tutorien werden Anleitungen zur Wiederholung vorausgesetzter Kenntnisse sowie zum Erreichen
der Lernziele der Module gegeben.
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§ 8 Studienberatung

Die allgemeine Studienberatung erfolgt durch das Dezernat Studienangelegenheiten der WHZ. Die
Studienberatung erstreckt sich auf Fragen der Studieneignung sowie insbesondere auf die Unter-
richtung Uber Studienmaoglichkeiten, Studieninhalte, Studienaufbau und Studienanforderungen.

Die studienbegleitende Fachberatung ist Aufgabe der Fakultat WIW Sie erfolgt durch die Lehrenden
sowie durch die Studienberatung beim Dekanat. Die studienbegleitende Fachberatung unterstitzt
den Studenten insbesondere in Fragen der Studienorganisation.

Die Inanspruchnahme der studienbegleitenden Fachberatung wird vor allem in folgenden Fallen
empfohlen:

bei Studienbeginn,

bei der Organisation und Planung des Studiums,

bei Schwierigkeiten im Studium,

vor und nach langerer Unterbrechung des Studiums,

bei Nichtbestehen einer Prifungsleistung,

vor Abbruch des Studiums.

oA wn =

Studenten, die bis zum Beginn des dritten Fachsemesters noch keine Priifungsleistung erbracht
haben, sollen im dritten Semester an einer Studienberatung teilnehmen.
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§ 9 Inkrafttreten

Diese Studienordnung wurde vom Fakultatsrat der Fakultat WIW am 1. April 2026 beschlossen und tritt
mit Wirkung vom 1. September 2026 in Kraft. Sie ist an der Westsachsischen Hochschule Zwickau zu
veroffentlichen.

Diese Satzung wurde vom Rektorat der Westsachsischen Hochschule Zwickau mit Beschluss vom 16.
April 2026 genehmigt.

Zwickau, den 16. April 2026

Gez.
Prof. Dr.-Ing. Stephan Kassel
Rektor

Ausgefertigt aufgrund des Beschlusses des Fakultatsrates der Fakultdt WIW vom 1. April 2026 und der
Genehmigung des Rektorats vom 16. April 2026.

Zwickau, den 20. April 2026

Gez.
Prof. Dr.-Ing. habil. Ralph Riedel
Dekan

Anlage 1 Studienablaufplan

Anlage 2 Modulbeschreibungen in Moduldatenbank Modulux
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Studienplan

1. Semester
Modulnummer|Modul Lehrsprache |ECTS SWS —
Summe(V |VU (U |Pr |S (Pro
AKS19510 Visuelle Gestaltungsgrundlagen | Eﬁ;ﬁiiu ?8://2 5 4 2 2
SPR17710 Medien und Kommunikation Deutsch - 100%| 5 4 2 2
WIW16510 Marketing Basics Deutsch - 100%| 5 2 2
WIW16610 Grundlagen der digitalen Medienkommunikation ||Deutsch - 100%| 5 4 4
WIW16630 English for Media Business Englisch - 100%| 5 4 4
WIW16640 Schlusselkompetenzen flr digitales Arbeiten und Deutsch - 100%| 5 ) )
Selbstmanagement
Gesamtsumme| 30 20 12| 2 2 |14
2. Semester
Modulnummer|{Modul Lehrsprache |ECTS SWS —
Summe(V (VU (U |Pr |S |Pro
AKS19520 Visuelle Gestaltungsgrundlagen I Eﬁ;ﬁziﬂ ?82//2 5 4 2 2
SPR17720 Interaktives Storytelling Deutsch - 100%| 5 4 2 2
WIW16520 Cross Media Marketing Deutsch - 100%| 5 4 4
WIW16620 Grundlagen der digitalen Medienkommunikation ||  |Deutsch - 100%| 5 4 4
WIW16650 Medien- und IT-Recht Deutsch - 100%| 5 3 2 1
WIW17010 Kommunikations- und Gesprachstechniken Deutsch - 100%| 5 2 2
Gesamtsumme| 30 21 6|6 |3[2(4
3. Semester
Modulnummer Modul Lehrsprache ECTS SWS ——
Summe |V |VU |U |Pr (S |Pro
WIWO01450 Eetrlebswwtschaftslehr Es;ﬁzgz ggz//z 5 4 4
Zwischensumme| 5 4 4
Fachprofil

Zwischensumme| 15 | | | | | | |

Wahlpflichtmodule aus "Fachprofil Marketing-Kommunikation"

Zwischensumme| 15 | | | | | | |

Wahlpflichtmodule aus "Fachprofil Mediengestaltung"

Zwischensumme| 15 | | | | | | |

Wabhlpflichtmodule aus "Fachprofil Medientechnologie"

Zwischensumme| 15 | | | | | | |

Wahlpflichtmodule aus "Wahlpflichtmodule Spezielle Aspekte und Methoden der Digitalen
Kommunikation (SAM Digitale Kommunikation)"

Zwischensumme| 10

Gesamtsumme| 30

4. Semester

SWS
M | M | Leh h ECT —
odulnummer odu ehrsprache CTS Summe v Vo 10 Ipr Is IPro
WIW16530 Brandmanagement Deutsch - 100% 5 4 4
WIW16590 Crossmediales Projekt Deutsch - 100% 10 6 4 |2
WIW16660 projekt und Deutsch - 100% 5 4 |4
rozessmanagement
Zwischensumme| 20 14 41 4 ]2 4
Wabhlpflichtmodule aus "Wahlpflichtmodule Spezielle Aspekte und Methoden des Managements (SAM
Management)"
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| Zwischensumme| 10
Gesamtsumme| 30
5. Semester
Modulnummer Modul Lehrsprache ECTS SWS
P Summe [V (VU |U [Pr |S |Pro
WIWS50600 Wissenschaftliches —\no voch - 100% 5 3 3
Arbeiten
Zwischensumme| 5 3 3
Fachprofil
Zwischensumme| 15 | | | | | | |
Wahlpflichtmodule aus "Fachprofil Marketing-Kommunikation"
Zwischensumme| 15 | | | | | | |
Wabhlpflichtmodule aus "Fachprofil Mediengestaltung"
Zwischensumme| 15 | | | | | | |
Wahlpflichtmodule aus "Fachprofil Medientechnologie"
Zwischensumme| 15 | | | | | | |
Wahlpflichtmodule aus "Wahlpflichtmodule Spezielle Aspekte und Methoden der Digitalen
Kommunikation (SAM Digitale Kommunikation)"
Zwischensumme| 10
Gesamtsumme| 30
6. Semester
Modulnummer Modul Lehrsprache ECTS SWS
P Summe |V |VO |0 [Pr |S [Pro
WIW00700 Praktikum Deutsch - 100% 20 1 1
. Deutsch - 50%
WIW00710 Bachelorprojekt Englisch - 50% 10
Gesamtsumme| 30 1 1
Wahlpflichtmodule Spezielle Aspekte und Methoden der Digitalen Kommunikation (SAM Digitale
Kommunikation) (SAM)
Modulnummer|Modul Lehrsprache |[ECTS SWS
P Summe|V (VU |U |Pr |S |Pro
) Deutsch - 90%
AKS19560 Layout und Typografie Englisch - 10% 5 4 2 2
. , . . . Deutsch - 90%
AKS19570 Objekt, Raum und Prasentation -- Displaystrategien Englisch - 10% 5 4 1 3
. Deutsch - 80%
ELT31920 Augmented Reality Englisch - 20% 5 6 2 2|2
KFT21001 Virtual Mobility Experience Deutsch - 100%| 5 4 4
SPR00900 Einflhrung in die Kritische Diskursanalyse Deutsch - 100%| 5 2 2
SPR17730 Grundllagen der meh_rsprachlgen_ unq der Deutsch - 100%| 5 2 2
vergleichenden Medienkommunikation
. Deutsch - 50%
WIW03270 Interkulturelles Marketing Englisch - 50% 5 4 4
WIW16560 Current Topics in Digital Marketing Deutsch - 100%| 5 2 2
WIW16570 Gaming & eSports Management Deutsch - 100%| 5 3 3
WIW16580 Experience Marketing Deutsch - 100%| 5 2 2
Zwischensumme| 20
Fachprofil Marketing-Kommunikation
SWS
Modulnummer|Modul Lehrsprache |ECTS Summelv VO 10 1Pr IS TPro
WIW16540 Consumer Insights Deutsch - 100%| 5 4 4
WIW16550 Digital Marketing Deutsch - 100%| 5 3 3
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WIW16560 Current Topics in Digital Marketing Deutsch - 100%| 5 2 2
Zwischensumme| 15
Fachprofil Mediengestaltung
Modulnummer|Modul Lehrsprache [ECTS SWS
5 Summe|V (VU |U |Pr [S |Pro
_ 0,
AKS19530 Grafische Kompetenzen | Grafik - Vektor - Linie Deut.sch 905’ 5 4 2 2
Englisch - 10%
Deutsch - 90%
AKS19540 Farbe, Texturen und Wahrnehmung Englisch - 10% 5 4 2 2
, . Deutsch - 90%
AKS19550 Fotografie und Bewegtbild Englisch - 10% 5 4 2 2
Zwischensumme| 15
Fachprofil Medientechnologie
Modulnummer|Modul Lehrsprache |[ECTS SWS
P Summe|V (VU |U |Pr |S |Pro
PTI70150 VR Content Entwicklung Deutsch - 100%| 5 3 2|1
PTI70160 Visuelle Web- und App Entwicklung Deutsch - 100%| 5 3 2|1
PTI70170 Kl-basierte Mediengestaltung Deutsch - 100%| 5 3 211
Zwischensumme| 15
Wahlpflichtmodule Spezielle Aspekte und Methoden des Managements (SAM Management)
SWS
Modulnummer|Modul Lehrsprache |ECTS Summelv VO 10 1Pr IS TPro
WIW00510 Wahlpﬂ|chtmc?|dul "Zusatzliche fachspezifische 5
Kompetenzen" 1
WIW00520 Wahlpﬂlchtmc:dul Zusatzliche fachspezifische 5
Kompetenzen" 2
WIW03470 Digitale Geschaftsmodelle Deutsch - 100%| 5 4 2 2
WIW12580 Digital and Sustainable Finance Englisch - 100%| 5 1.6 1.6
WIW15500 Digital Mindset Deutsch - 100%| 5 4 4
WIW16670 Steuerrecht fir den Alltag Deutsch - 100%| 5 4 4
WIW16680 Entrep"reneurshlp & Grundungsfinanzierung digitaler Deutsch - 100%| 5 4 2 7
Geschaftsmodelle
WIW16690 Wirtschaftspsychologie Deutsch - 100%| 5 2 2
Zwischensumme| 10
Auslandsmodul
Modulnummer Modul Lehrsprache ECTS SWS
P Summe [V (VO |0 ([Pr (s |Pro
WIWO00500 Auslandsmodul 30

190-2026 Kommunikation und Soziale Medien
Modulux-Link: http://modulux.whz.de/modulux.php?stg=1136

Seite 4 / 4

PDF generiert am:07.10.2026
Prifsumme: 4070799830



http://modulux.whz.de/modulux.php?stg=1136

	BSO_KSM_2026_redÄ
	S T U D I E N O R D N U N G
	Bachelorstudiengang Kommunikation und Soziale Medien
	Vorbemerkung zum Sprachgebrauch
	§ 1 Geltungsbereich
	§ 2 Zugangsvoraussetzungen
	§ 3 Auswahl und Zulassung
	§ 4 Studienziel
	§ 5 Aufbau des Studiums und Studienumfang
	§ 6 Studieninhalte und Lehrformen
	§ 7 Tutorien
	§ 8 Studienberatung
	§ 9 Inkrafttreten

	Studienplan_KSM_2026redÄ_10_2026

